
■選択と集中プラン　事業の位置づけの整理

⑤マーケティング事業 ⑩案内・誘導サイン充実事業

②市民と観光客双方にとっ

⑥ソーシャルネットワークを

つなげるはじめる事業
⑦プロジェクトチームの拡充事業

⑫ワイフ イ整備事業

市民との距離

を近づける

市民自らが柳

川を楽しむ

ベーシック的

なもの

＜注意点＞

これは、第3回委員会までの議論ベースに作

成。

これに、第4回委員会の意見を反映してまとめ。

足元を固める

汚いものは美

しいものを打

ち消す

案内が不案内

柳川のアイデン

ティティは「水

郷柳川」

資料 ５

ア
イア

①掘割をきれいにする事業
②市民と観光客双方にとっ

て心地よい空間づくり事業

③プラットフォーム基盤づく

り事業
④柳川まち歩き博覧会

⑧修学旅行誘致事業

⑨アフターコンベンショ

ン誘致事業

⑪日本在住の留学生モニター事業

⑫ワイファイ整備事業

⑭地域資源の物語を結びつけ

て物語をつくり、地域密着型旅

行商品化する事業

⑬広域連携事業

⑮柳川バル事業

連れてきた人

をがっかりさ

せない

まずこれだけ

は柳川で一緒

に

ワンストップ

サービス

担い手と組織

インバウンド

外に打って出る

期待を裏切ら

ないのがブラ

ンド

滞在力アップ
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